ANEXOS

ANEXO 1- Etapas de Due Diligence Ambiental e de Direitos Humanos

COMUNICAR

O

O

COMPROMETER-SE

o

RASTREAR

IDENTIFICAR

2

ABORDARE CORRIGIR

O que é Due Diligence Ambiental e de Direitos Humanos

Etapa 1 Comprometer-se

Comprometer-se com os direitos humanos e a

sustentabilidade ambiental

+ Sensibilizar a geréncia e a equipe

+ Desenvolver um Compromisso de respeitar os
direitos humanos e sustentabilidade ambiental

» Designar responsabilidades

*+ Aumentar a conscientizagdo sobre os direitos
humanos e sustentabilidade ambiental entre
geréncia, funcionarios e parceiros de negécios

Etapa 2: identificar

Identificar os direitos humanos e problemas ambientais

mais graves e comuns

Realizar uma avaliacédo de risco a cada trés anos

*  Mapear os riscos humanos e ambientais que sdo
comuns em seu pais e setor

» Avaliar os riscos e os problemas especificamente
associados a sua organizacdo e suas cadeias de
fornecimento

* l|dentificar e avaliar melhor pelo menos trés
problemas mais proeminentes (graves e comuns)

* |dentificar os grupos de pessoas mais vulneraveis

Criar um mecanismo de reclamacgfes

» Estabelecer um comité de reclamagées diversificado

+ Desenvolver e executar um procedimento de
reclamagdes

* Aumentar a conscientizagao sobre o mecanismo de
reclamacgdes entre todas as partes interessadas

Etapa 3: Abordar e corrigir

Adotar medidas para prevenir, mitigar, cessar e remediar

os problemas proeminentes

* Desenvolver politicas e procedimentos em pelo
menos trés problemas mais proeminentes,
consultando as pessoas envolvidas e informadas
sobre esses problemas

+ Desenvolver, implementar e continuar atualizando
um plano de agdo anual

+ Nas condigbes em que o risco de trabalho infantil,
trabalho forgado ou violéncia de género for alto,
apoiar os seus fornecedores no monitoramento e
remediagao de violagbes

Etapa 4: rastrear

Configurar um sistema de rastreamento

+ Selecionar indicadores e meios de coleta de dados,
para rastrear o seu progresso na implementagdo de
atividades de HREDD

* Realizar uma avaliagado de risco anual rapida nos
trés problemas mais proeminentes, para rastrear
mudangas nesses problemas

Etapa 5: comunicar

Comunicar suas descobertas e esforgos as partes
interessadas, incluindo sua equipe, principais
fornecedores e compradores e a Fairtrade
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ANEXO 2 - Requisitos de Boas Praticas Voluntéarias, Critérios do Comércio

Justo "v1.7".

3.2.4 Q[e)[eWlikFd Gestao de impactos ambientais

Aplica-se a: Todos os comerciantes, exceto os comerciantes de algoddo do PFCJ apds a fase de
descarogamento

MPV Vocé deve entender e agir para minimizar seus impactos ambientais negativos diretos
relacionados com os produtos do Comeércio Justo Fairtrade no que diz respeito ao uso da terra e
da biodiversidade, uso de agua, uso de energia (incluindo emissé@o de carbono), os efluentes de
aguas residuais, emissdes para o ar, residuos, perturbagdes e prevengao de incidentes.

3.25 |[e)[eWIkV{ Embalagem de material reciclada ou de material biodegradavel

Aplica-se a: Todos os comerciantes, exceto os comerciantes de algodao do PFCJ apo6s a fase de
descarogamento

MPV  Vocé deve maximizar o uso de materiais reciclados ou facilmente biodegradaveis nas
embalagens.

3.2.6 Qe[ FliViReducao de emissoes de carbono

Aplica-se a: Todos os comerciantes, exceto os comerciantes de algoddao do PFCJ apés a fase de
descarogamento

MPV  Vocé deve tomar medidas para reduzir a sua emissdo de carbono dentro de sua cadeia de
fornecimento do Comércio Justo Fairtrade.

4.1.8 l[el'[e] Compromissos de longo prazo
Aplica-se a: Todos os comerciantes

MPV | Vocé deve ter um compromisso de longo prazo com o produtor ou com seus fornecedores, para
que eles possam, por sua vez tem um contrato de longo prazo com os produtores.

Orientagao: A intencéo & promover relacionamentos de longo prazo e permitir que os produtores se programem. Neste contexio
longo prazo significa 2 anos ou mais.

4.1.9 |{[e)'{e] Contratos tripartidos com produtores
Aplica-se a: Intermediadores e pagadores do Comércio Justo Fairtrade

MPV | Vocé deve assinar um contrato tripartido entre o produtor, o pagador do preco e do prémio, e
vocé mesmo, ou vocé deve compartilhar com o produtor o contrato que vocé tem com o pagador
do Comércio Justo Fairtrade.

Orientagao: A intencéo é proporcionar uma melhor transparéncia nas operagoes do Comércio Justo Fairtrade e permite ao
produtor saber as condigGes em que o produto do Comércio Justo Fairtrade € vendido.
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4.4.4 |{[=)'[=] Pré-financiamento sem juros

Aplica-se a: Primeiros compradores

MPV Vocé deve fornecer ou facilitar o pré-financiamento com taxa de juros zero.

4.4.5 |i[e)'¢] Acesso a outros tipos de financiamento

Aplica-se a: Todos os comerciantes

MPV Vocé deve fornecer ou facilitar o acesso, diretamente ou através de terceiros, ao crédito
(sazonal, de colheita ou em espécie ou outros tipos que nédo sejam o pré-financiamento dos
contratos) ou a empréstimos para investimento, a fim de responder as necessidades financeiras
do produtor, sob as seguintes condi¢des:

A necessidade financeira deve ser definida pelo produtor.

Vocé deve concordar com o produtor e documentar de forma transparente os termos e
condigbes do crédito ou empréstimo (incluindo o valor, a duragdo, prestagbes de
amortizagdo e juros).

45.2 [ilel'*] Planos de fornecimento para outros comerciantes

Aplica-se a: Todos os comerciantes
MPV Vocé deve fornecer um plano de fornecimento para o seu fornecedor imediato.

Orientagdo: No minimo, o plano de fomecimento deve ser uma estimativa realista de compras futuras. Se estas forem dificeis de
planegjar, isso deve ficar claro no plano de fornecimento, mas o requisito ainda se aplica. Vocé é encorajado a entrar em contato
com seus compradores para que vocé possa ter uma estimativa mais realista. Esta melhor pratica voluntaria aplica-se aos
comerciantes que ndo compram diretamente dos produtores, mas da parte inferior da cadeia de fornecimento. Para os
comerciantes que compram diretamente dos produtores, o requisito 4.5.1 se aplica.

4.5.3 |l[e)'[e] Informagoes de mercado para os produtores

Aplica-se a: Todos os comerciantes

MPV Vocé deve fornecer informagoes relevantes de mercado para o produtor regularmente, para
permitir que o produtor compreenda melhor o contexto de mercado e tome decisées de negdcios
mais informadas.

Orientagao: Informagdes de mercado podem ser, por exemplo: as tendéncias do mercado, especificacéo de qualidade, oferta e
demanda, as expectativas dos clientes, informacées sobre o produtor final e seu mercado de destino, ou qualquer informacéo

solicitada pelo produtor. Vocé é encorajado a entrar em contato com seus compradores para que vocé possa fornecer melhores
informagdes.
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4.7.1 |[e)'[e] Apoio aos produtores e as prioridades dos trabalhadores

Aplica-se a: Todos os comerciantes

MPV Vocé deve apoiar o plano de desenvolvimento dos produtores ou trabalhadores do Comércio
Justo Fairtrade ou o plano de Prémio; ou fornecer suporte para outras atividades de capacitagao
operacionais, de produg&o ou organizacionais que os produtores ou trabalhadores escolherem.

Orientacao: Esta contribuicio deve ser, além do Prémio do Comércio Justo, paga ao produtor ou aos trabalhadores. As areas de
apoio devem ser escolhidas pelos produtores/trabalhadores. Estas podem incluir, mas n&o estéo limitados a, técnicas de
producéo, qualdade do produto, produtividade, técnicas de armazenamento, agregacéo de valor, diversificac&o de renda,
diversificagéo de mercado, gestéo financeira e comercial, gestdo de risco, praticas agricolas, sistemas intemos de gestéo,
desenvolvimento comercial, ou treinamento para os trabalhadores ou o Comité de Prémio. Esta também pode ser o pagamento de
um Prémio do Comércio Justo maior. O seu apoio pode ser direto ou por meio de uma parceria. Pode ser na forma de
financiamento, treinamento, facilitag&o de parcerias ou outras formas.

4.7.2 |[e)'[e] Fornecimento de grupos vulneraveis

Aplica-se a: Todos os comerciantes

MPV Vocé deve adquirir produtos do Comércio Justo Fairtrade de organizagbes de produtores
vulneraveis.

Orientagao: Organizagdes de produtores vulneraveis sao entendidas como aquelas com acesso limitado ao mercado, porque,
entre outras razdes, elas séo produtores nos estagios iniciais de desenvolvimento/organizacéo, pertencem a uma minoria étnica
ou grupos de mulheres, elas s&o organizagfes muito pequenas, ou produtores em dreas afetadas por pés-conflito/catastrofe ou
em paises menos desenvolvidos (PMD).

4.7.3 |J[e)'[e] RelagGes com o mercado para os produtores
Aplica-se a: Todos os comerciantes
MPV Vocé deve agir como uma ligagado de mercado para os produtores de quem vocé compra.

Orientag@o: Ser uma relagéo com o mercado poderia significar, mas néo esta limitado a, oferecer servicos de desenvolvimento
comercial e de mercado para o beneficio do produtor, facilitar o contato entre o produtor e outro comerciante para o beneficio de
uma nova oportunidade de mercado para o produtor, ou facilitar a participacéo do produtor em uma feira de comércio.



